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La Guida Touring “Turismo industriale in Italia”

venne pubblicata una prima volta nel 2003 su

! proposta di Museimpresa, I'associazione italiana
* Archivie Musei d’'Impresa nata nel 2001 per

i volere di Assolombarda e Confindustria.

\

La guida si componeva di circa 200 pagine e
riportava al suo interno le schede dettagliate di
26 musei d’'impresa con suggestioni utili a
organizzare, unitamente alla visita al museo,
anche la scoperta dei dintorni.

¥

La guida, con testo italiano e inglese, venne
distribuita sul mercato editoriale italiano dove
incontro un buon successo di pubblico al punto
==="che nel 2008 ne fu pubblicata una seconda
# edizione, ampliata a 224 pagine e a 42 musei, in
' collaborazione con Museimpresa e Istituto per il

Commercio Estero.
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Introduzione-di
Salvatore Carrubba

Nuova

| edizione

Conservazione,

—innovazione

e creativita
nei luoghi della

¢ cultura italiana
. d’impresa

in collaborozione con
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MUSEIMPRESA

GUIDE CULTURA

Turismo
industriale

in Italia
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Bllice turismo/industria
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L'Italia e il Made In

Food & Personal Care Automotive Electronic Fashion

Beverage & Beauty goods

USA FRANCE USA JAPAN USA

FRANCE ITALY FRANCE USA ITALY FRANCE

ﬁ SWITZERLAND FRANCE ITALY

USA UK UK UK

Country Luxury

UK
avce | swioar|
SWEDEN
SWITZERLAND

SWEDEN



Quali i settori dl prospettlva
per il turism Qdingh striale?

Agroalimentare

Food&Wine
Moda

P .r 4
Design

Automotive
\, Lusso
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Come organizzare
il prodotto di turismo industriale?
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#  Aspetti di supporto ~
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Siti

1
produttivi ll

Fonte: elaborazione Centro Studi Touring Club Italiano



| servizi interni
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Fruibilita (aperture
compatibili con giorni e
orari «turistici»)

Comunicazione e
materiali informativi
(cartacei e digitali)

¢
1

VT
Possibilita di
provare/acquistare |
prodotti

Siti

produttivi e

"‘.«

Spazi idonei per
allestimenti,
incontri, visite

Personale formato per o —

_ e : Sicurezza
accoglienza visitatori
(es. lingue ecc.)

Fonte: elaborazione Centro Studi Touring Club Italiano



Aspetti di supporto territoriali

Accessibilita

Siti
produttivi

Attrattori locali Promozione

Fonte: elaborazione Centro Studi Touring Club Italiano



